Buchvorstellungen

Exhibition Design

Greif zu und
kauf mich!

Power Shop 2

Die Prasenz auf Messen und
Ausstellungen wird fur viele
Unternehmensbereiche  im-
mer wichtiger. Architektur und
Design eines Ausstellungs-,
oder Messestandes spiegelt
die Cl des Unternehmens wi-
der. Somit wird viel Fantasie
und Aufwand in diese Auftritte
investiert und das kommuni-
zierte Design spielt daher eine
immer wichtigere Rolle. Dieses
Buch zeigt aufsergewohnliche
Standkonstruktionen und be-
eindruckende Individuallosun-
gen im Bereich ,Exhibition De-
sign”. Im Anhang befindet sich
ein Index mit Kontaktinformati-
onen zu den erwahnten Archi-
tekten und Designern.

Was bewegt Menschen dazu,
ein bestimmtes Produkt zu
kaufen? Ausgehend von an-
tiker und  mittelalterlicher
Warenprasentation leiten die
Autoren des vorliegenden
Buches zur heutigen Kauf-
VerfUhrung mittels Displays.
Begriffe wie Point of Sale, Point
of Purchase und Point of Dif-
ferentiation werden hinter-
fragt und Markenidentitaten
ausfuhrlich  prasentiert, von
ihrer Entstehung bis zur ent-
sprechenden Prasentation.
Was Kaufer tatsachlich bewegt
und wie Displays der Zukunft
aussehen werden, beleuchten
internationale Experten aus
Wissenschaft, Markenartikelin-
dustrie, Handel und Kommuni-
kationswissenschaft.

Ein breites Inspirationsspekt-
rum fUr den eigenen Ladenbau
bieten die 2007 bis 2009 eroffne-
ten Verkaufsraume, die in den
beiden Bande ,Fashion® und
LAnything (but Fashion)* aufins-
gesamt 640 Seiten vorgestellt
werden. Zu jedem der etwa
200 herausragenden Store-
konzepte unterschiedlichster
Branchen weltweit informieren
Basisdaten, Kurzbeschreibung
und grofsformatige Farbfotos.
Ein kurzes Portrat zu jedem
Store stellt das jeweilige Desi-
gnburo vor. Shopadressen sind
im Anhang zu finden.

VERSAND-
HANDELS-
MARKETING

BEETRERES SRARTIRRAN

Versandhandels-
marketing

Der Versandhandel weist ei-
nen wachsenden Anteil am
Gesamteinzelhandelsumsatz
auf. Die aktuellen Entwicklun-
gen und die sich daraus erge-
benden werden in dieser 2,
komplett Uberarbeiteten und
erweiterten Auflage von nam-
haften Autoren aus Wissen-
schaft und Unternehmenspra-
xis behandelt. Grundlegende
Entwicklungen der Branche,
Marketingfunktionen von der
Marktforschung Uber die stra-
tegischen Marketingentschei-
dungen und die Kommunika-
tion bis zur Realisierung und
den After-Sales-Services wer-
den ebenso erlautert wie Con-
trolling und rechtlichen Aspek-
te dieser Betriebsform.

Julio Fajardo, Daab Verlag,
2009, 383 S. m. 384 Farbabb.,
gebunden, 24,5x 28,5 cm.
Sprache: Engl.-Dtsch.-
Franzos.-Italien.-Span.

Move people to buy more
Displays als Erfolgsmotor fur
Marken und Handel; Displays
build brands in store.

Hrsg. STI-Group, Deutscher
Fachverlag GmbH, 2010,
gebunden 25,5x295cm,
279 S. mit zahlr. Farb. Abb.
Sprache: Dtsch.-Engl.

New Retail Design

Frame Publishers Amsterdam,
2009, gebunden, 2 Bde. im
Schuber, 25,5x33 cm, 320 S,
320 S, zahlr. farbige Abbildun-
gen, Sprache: Englisch

Marktorientiertes Management
einer Wachstumsbranche
Hrsg. v. Roland Mattmuller
Deutscher Fachverlag GmbH,
2009, 2., Gberarb.u. erw. Aufl,
688 S. m. zahlr. z. Tl. farb. Abb,,
gebunden, 17,5x 24 cm
Sprache: Deutsch
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Bitte diese Seite kopieren, Buch ankreuzen und senden an:
Laser Verlag GmbH, 2380 Perchtoldsdorf,

Hochstrafse 103

T +43 (0)1 869 58 29, F +43 (0)1 869 58 29-20
marion.allinger(dlaserverlag.at, www.hotelstyle.at.

Bestellte Bicher kdnnen nicht wieder retourniert werden.
Preisangaben exklusive Versandspesen.
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